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Rezime: Grad je prostor komunikacija u kojem komuniciraju ljudi medusobno,
pojedinac sa grupom, a gradani sa urbanim okruzenjem u celini. On je najslozeniji
komunikacijski sistem, a pre svega, materijalna podloga, okruzenje komunikacije.
Pojava marketing znakova u tom prostoru rezultat je promena u drustveno-ekonomskim
odnosima koji su se razvijali u jednom dugom istorijskom periodu. Ovaj vid
komunikacije predstavlja aktuelni preoviadujuci set znakova u savremnom urbanom
prostoru. Njegov uticaj se manifestuje u razlicitim stepenima osvajanja fizickih struktura
grada, od uklapanja u istorijske slojeve do apsolutne dominacije. Uticaj se odrazava na
arhitekturu, urbanu opremu i celokupni urbanitet grada.

Kada govorimo o pojavi simbola u urbanom prostoru onda prvo pomislimo na
njihovu primenu u arhitekturi, pa tek onda na urbani prostor u kojem se obavlja najveci
deo komunikacijskog procesa. Oba aspekta su znacajna za uticaj znakova na urbani
prostor. Postoji i tre¢i aspekt pojave znakova gde su arhitektura i grad simboli.

Kada govorimo o simboli¢kom aspektu arhitekture i grada imamo na umu moguénost
dvojakog pristupa:

—arhitektura i grad kao simboli ili mediji koji simbole prenose i

— tumacenje arhitektonskih dela na simboli¢kom nivou.

Za nas je posebno zanimljiv prvi, a to je arhitektura i urbani prostor kao posrednici i
ucesnici u komunikaciji znakovima. Znaci, njihova upotreba u opstoj ljudskoj
komunikaciji, dok je drugi aspekt znacajan za teoriju i istoriju arhitekture i umetnosti
kao deo zasebne oblasti.

Posto je komunikacija simbolima posledica covekove potrebe da objasni svet oko sebe,
nije ¢udno da se kao simboli javljaju arhitektura i grad. Oni su njegovo okruzje, mesto
zivljenja ispunjeno mnogim dogadajima i spadaju u pojave koje mora da predstavi i
opiSe na odgovarajuc¢i na¢in. To je moguce Ciniti upravo na simbolickom nivou.
Covekove predstave o gradu menjale su se kroz istoriju kako se menjao i sam grad. Od
antickog grada, preko srednjevekovne utvrdene naseobine, do modernog urbanog
prostora. Grad se kao tradicionalni simbol najéesc¢e prikazuje u kvadratnom obliku koji
je stabilan i pripada mineralnom simbolizmu. On se orijenti§e prema Cetiri strane sveta
tako da ima dve glavne ose na ¢ijim se krajevima nalaze Cetiri kapije. To je suprotnost
nomadskim Satorima koji su nestalni i pokretljivi, kruznog oblika i pripadaju
vegetacijskom simbolizmu. Ovo shvatanje pripada jednoj kulturnoj matrici. U danasnjim
gradovima prepoznajemo osnovu nastanka iz obe matrice: kvadratnog od utvrde i
kruznog oblika od naseobina nomadskih naroda u ravnicama koji se mogu oznaciti kao
stepski gradovi.t

! Zombor Sabo: Stepski grad, Kentaur, Subotica, 2003. str. 10
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SlI. 1 — Kruna se kao simbol oblikuje po uzoru utvrdenog grada; kraljica Irena

Grad predstavlja sigurnost na ¢ijim se kapijama izgone odbaceni i primaju izrazi
podani¢kog vazalskog postovanja iz okruZzenja. Grad je simbol majke koja pruza zastitu
te se boginje prikazuju sa krunom u obliku zidina. Ona je posluzila kao model za
kraljevske krune kao simbol veliCanstva i moci (sl. 1). Pozitivna konotacija grada kao
simbola poremecena je narastanjem Rima na viSe od milion stanovnika zbog cega se
remete skladni odnosi u funkcijama urbanog prostora. Tada on postaje simbol antigrada,
pokvarenosti i dekadencije. 1z toga ponovo proizilazi vezivanje simbolike za parni broj
Cetiri i zenski princip koji se shvata kao slab i negativan.

Sl. 2 — Tipicna slika utvrdenog grada na  Sl. 3 — Utvrdeni grad tipican oblik evropskih
gravuri, Turjak (1689) srednjovekovnihnaseobina, Carcassone,

Juzna Francuska
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U pojedina¢nim slucajevima gradovi su mogli biti shvacéeni i prikazani na odredenom
apstraktnom nivou u obliku slike, bilo da je to ornament, gravura ili crtez. MoZe se
govoriti o upotrebi grada na nivou znaka ili znakova koji direktno zamenjuju i
oznaavaju samo taj pojedina¢ni slucaj, konkretni grad (sl. 2 i 3). To je jednostavna
vizualizacija konkretne predstave o odredenom gradu. Nasa danasnja predstava o nekim
savremenim gradovima formira se upravo na taj nacin §to se neke glavne karakteristike
predstavljaju u vidu znakova koji medusobno povezani daju jedinstvenu sliku. Ta
jedinstvena slika nije nista drugo nego, u procesu komunikacije, izgradena predstava gde
su izdvojene pojedine osobine koje su dovoljno dominantne da stvore predstavu.
Najcesce se slika o nekom gradu formira od pojedinih njegovih delova, obi¢no objekata
koji se nalaze u tom gradu. Kada izgovorimo ime nekog grada kod vecine ljudi potice se
ista asocijacija, povezivanje imena sa nekim objektom: Pariz — Ajfelov toranj, Njujork —
Kip slobode, Rim — Koloseum, Moskva — Kremlj, Kairo — Piramide itd (sl. 4i5). To se
lako deSava jer se predstava o nekom objektu ili urbanom prostoru gradi na osnovu
potrebe za orijentacijom. Covek uspostavljava orijentaciju u prostoru percepirajuci
okolinu i stvarajuéi odredenu predstavu (sliku).

Sl. 4 — Obavezan pogled svakog turiste prilikom posete SI. 5 — Ajfelov toranj
Parizu dominira vedutom Pariza
kao izvrstan orijentir i danas
predstavlja njegov
najznacajniji simbol

Pri tome se koristi prethodno iskustvo; nesto §to smo naudili ili zapamtili, dozivljaj koji
se odigrao u proslosti. To su predstave o odredenim objektima koje aktiviramo
prepoznavanjem i u tom trenutku ih povezujemo sa prethodnim iskustvom. Kada zelimo
da uputimo nekoga u odredeni deo grada to ¢inimo orijentiSuci ga prema opste poznatim
mestima, najce$ce objektima, tacnije slikama koje su pretpostavljene kao zajednicko
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iskustvo, kao stozerne tacke dovoljno poznate da se prepoznaju prema datom opisu.

U ovom procesu se grade predstave-sterotipi koji vaze za aktuelnu civilizaciju. Kip
slobode na ulazu u njujorsku luku je znadio oslobodenje za njegove graditelje, novu
Sansu za siromasne useljenike iz Evrope, a danas spada u znakove prepoznavanja grada
(sl. 6). Kolos sa Rodosa, koji je posluzio kao predlozak za Kip slobode, bio je svetionik
ali je za stanovnike ovoga ostrva znacio i zastitnika luke (sl. 7 1 8). Danas ga fizicki
nema ali je ostao u kolektivnom secanju kao jedan od glavnih simbola anti¢kog sveta.

Sl. 6 — Kip slobode, Njujork, F. Bartholdi, Sl. 7 — Kolos sa Rodosa
1886 (rekonstrukcija)

Sl. 8 — Danasnji ulaz u luku Rodos sa tvrdavom na mestu gde se nekada nalazio
svetionik
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Psiholoski proces percepcije se upravo koristi za podsticaj potroSnje u turistickoj ponudi.
Podsticu se slike koje su stereotipne ali opste prihvacéene. Na njima se gradi privlacna
pri¢a kao moguéi i pozeljan dozivljaj. Prodaje se predstava o ne¢emu $to je drugacije od
sopstvenog okruzenja, nesto uzbudljivo, egzoti¢no, tajnovito. Jednostavno, prodaje se
iluzija gradena na predstavi o neCemu S§to, mozda, moze da zadovolji potrebu za
promenom i ostvari skrivene Zelje za novim.

U gradenju ove iluzije dominantnu ulogu ima arhitektura, odnosno njezin simboli¢ki
znacaj. Ona predstavlja materijalni temelj na osnovu kojeg se grade odredene predstave
i, istovremeno, samu predstavu, sliku. Ona je znak koji nosi komunikaciju i prenosi
odredenu poruku. PovrS$no gledajuéi zakljucicemo da je uloga arhitekture u ljudskoj
komunikaciji dvojna. Zadrzavajuéi pragmati¢ni nivo analize moze se videti da je
problem slojevit i da je uloga arhitekture viSezna¢na. Ne$to $to je gradeno u davna
vremena imalo je sasvim drugaciji smisao za tadasnje ljude. Oni su to €inili iz neke svoje
potrebe (stanovanje, ceremonije, rituali, pokazivanje moci). Za danasnjeg ¢oveka su to
materijalni dokazi o pro$lim kulturama ili turisti¢ka atrakcija pored koje se treba slikati.
U modernom urbanom prostoru odvijaju se sli¢ni procesi. Nekome je gradska kuca kao
centralni objekat u gradu samo orijentir, nekome radno mesto, a nekome turisticka
atrakcija ili predmet izucavanja.

Ovde vidimo svu slojevitost i sloZenost znacenja na jednom izdvojenom elementu
urbanog prostora. No, kada uzmemo u obzir da se svaki objekat nalazi u korelaciji sa
okolnim prostorom i njegovim sadrzajem shvatamo da se tu deSavaju neki mnogo
sloZeniji procesi komunikacije ¢oveka i fizicke strukture prostora.

Kada govorimo o urbanom prostoru i arhitektonskim objektima kao materijalnoj osnovi
komunikacije ne smemo se ograniCiti samo na stereotipne predstave o pojedinim
izdvojenim delovima kao glavnim nosiocima slike grada. Moramo uzeti u obzir da je
urbani prostor jedna vrlo slozena fizicka struktura sastavljena od podsistema koji tu
strukturu grade (sl. 9). Oni se prepoznaju na razli¢ite nadine i ostvaruju svoju ulogu
zavisno od znacaja za ljude sa kojima su u kontaktu.

Pored svoje nesporne fizicke uloge u funkcijama urbanog prostora ovi podsistemi i
njihovi pojedini elementi predstavljaju deo komunikacijskog procesa kao pojedinacni ili
zajednic¢ki znaci ili kao prenosnici (mediji) za neki drugi vid komunikacije.

Fizicku strukturu urbanog prostora generalno mozemo odrediti kao prostor koji grade
osnovni sistemi: kuca, ulica i trg. Pod pojmom kuce ovde razumemo sve vrste objekata —
pored njih, ¢ine sekundarni arhitektonski objekti i elementi, prirodni resursi zelenila i
vodenih povrSina, kao i sistemi urbane infrastrukture (rasveta, saobracaj i njegova
regulacija).

Svaki deo urbanog prostora, shvatan kao njegov elemenat, pojedinacno predstavlja
objekat, zaseban sistem koji ima svoju fizi¢ku strukturu proizaSlu iz funkcionalne
namene, iz nacina kako je oblikovan, kako se koristi unutar svoje forme i kako stupa u
vezu sa drugim objektima koji Cine Siri kontekst prostora. Pri tome moramo voditi
racuna da imamo i dva nivoa znacenja: Citanje pojedinacnog objekta i Citanje prostora
¢iji je objekat deo. ,,Fizicka struktura garada jeste kompleksni sklop gradenih elemenata,
prostora i ambijenata, jedinica i sklopova koji zajednicki povezani u integrisani urbani
sistem stvaraju ambijent i okruzje za odvijanje sloZenih procesa urbanog Zivota™®.

! Ranko Radovié: Forma grada, Orion art, Beograd, Stylos, Novi Sad, 2003, str. 16
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SI. 9 — Dijagram fizickih struktura predstavija setove elemenata urbanog prostora
svrstanih u grupe prema osnovnim karakteristikama
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1. ULICAI TRG

Ulica i trg se mogu najkrace definisati kao prazan prostor izmedu kuca. To jest i nije
ta¢no. Po nacinu kako nastaju jeste tacno, medutim, po znacaju, funkciji i sadrzaju ulice i
trgovi predstavljaju neodvojivi deo urbanog prostora i zajedno sa kucama ga Cine
vrednim (sl. 10§ 11).

SI. 10 — Trg u Riminiju predstavlja kutak za SI. 11 — Trg Slobode, Subotica —
odmor u ambijentukoji okruzuje klasicna pesacka zona sa adekvatnim urbanim
arhitektura, Italija, noéni snimak mobilijarom

,,Cini se logi¢nim da oni elementi arhitektonskog oznagitelja koje smo definisali kao
nemotivisane i koji su predodredeni da budu percipirani s mesta koje je »van«
arhitektonskog znaka, da oni karakteriSu i tvore jedan drugaciji prostor, tj. 0naj
urbanisti¢ki. Drugim re¢ima, fasada jedne zgrade postaje unutrasnji zid ceste, trga ili bilo
kojeg prostora grada. Cak ako se spoljni izgledi poistovete s nacrtima zgrada, oni, sa
svoje strane, uobliCuju unutrasnjost urbanistickog prostora ili jednog ambijenta koji
predstavlja unutraSnjost u odnosu na urbani organizam.”

SI. 12 — Strosmajerova ulica pretvorena u Sl. 13 — Ulica u San Fancisku, osobeni
parking prostor, Subotica tramvajski saobracaj

! Cettina Lenza, Arhitektonski jezik, Plasticki znak, zbornik tekstova, Izdavacki centar, Rijeka,

1981, str. 160
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Ova tvrdnja se moze uvaziti samo kada govorimo na osnovu nase polazne definicije — 0
praznom prostoru koji je u korelaciji sa fasadama kuca. Ali, ni ulice ni trgovin nisu
prazni. Njima se ljudi krecu, zadrzavaju, sede, razgovaraju. U tim prostorima nalazi se
¢itav niz malih objekata i predmeta koji doprinose da se ove aktivnosti odvijaju na
zadovoljavajuéi nac¢in. Tu su klupe, kiosci, tezge, fontane, spomenici, rasveta, svetlece
reklame, plakati, drvoredi i travnjaci (sl. 12, 13 i 14). U danasnjim gradovima ulice i
trgovi su zakréeni automobilima koji predstavljaju napadni deo urbanog pokretnog
mobilijara. Njih prate saobracajni znaci i uredaji za regulaciju, ne manje zagusujuéi
elemenat u urbanom prostoru.

SI. 14 — Pokrivena pesacka ulica Sl. 15 — Jedan od mnogih mitinga na trgu Slobode
pruza posebne udobnosti, Milano obelezje socijalizma, Subotica

Ulice i trgovi su javni prostori kojima se kre¢u i u kojim borave ljudi. Ovde se odvija
svakovrsni saobraéaj, ovde se odvijaju skupovi ljudi, manifestacije radosti, tuge,

SI. 16 — Nekada je isti trg imao park i spomenik i predstavljao ugodan ambijent
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To su dominantna mesta razmene, ukrstanja, preplitanja i sukobljavanja razliitih tokova
informacija. To su mesta borbe da se skrene paZnja na sebe i svoju pri¢u. Prodajni
prostori se otvaraju izlozima prema spoljasnjem prostoru, isticu se firme, svetlece
reklame, plakate. 1znose se tezge i postavljaju reklamni stubovi i table.

Zato su ulice i trgovi najvazniji mediji zanimljivi za prenoSenje marketing poruka. Ciljni
prostori su najfrekventije ulice i trgovi gde se odvija masovno kretanje i okupljanje.
Druga polovina XX veka obeleZena je takvim nacinom osvajanja urbanog prostora:
masovnost automobilskog saobracaja i masovnost marketing sredstava u gradskom
prostoru. U velikim gradovima se deSava fenomen da se fasade kuéa vise ne tretiraju kao
samosvojni arhitektonski znak ve¢ kao puka podloga za kacenje visoko sofisticiranih
svetlec¢ih panoa.

Oni menjaju sliku, trepere u spektru zivih boja i crteza, ispisuju razli¢ite poruke. Gradovi
postaju nalik jedan drugome, imaju iste nebodere, iste automobile, iste prozvode.
Globalno selo tako postaje globalni grad (sl. 17 i 18).

SI. 17 — Fasade kuéa prekrivene su SI. 18 —,, Adaptacija” fasade Doma
reklamnim porukama, prepoznavaje po omladine postavljanjem klima uredaja i
autobusima (London) plakata menja izgled arhitekture
(Beograd)
2. KUCA

U ovom sluéaju re¢ kuca koristimo kao univerzalan pojam za obelezavanje svih objekata
razli¢ite namene. Pri tome imamo u vidu da je praiskonska predstava coveka o kuéi kao
skloni§tu ostala kao osnovno znaCenje bez obzira na razudenost, slozenost i
promenljivost namene. To je predstava kolektivnog istorijskog pamcenja.

»1a nam prvobitna, iskonska kuca dolazi iz najvecih daljina ljudske istorije, kako iz
¢ovekovog skromnog graditeljskog umeca i svedenih potreba, kao neki prvi ‘krov nad
glavom’, tako isto i iz njegovog sloZenog, simbolikog shvatanja sveta i sebe u njemu”*
(sl. 19, 20, 21, 22i 23).

! Ranko Radovi¢: Antologija kuca, Gradevinska knjiga, Beograd, 1985, str. 13
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Sl. 19 — Prvobitna koliba, ,,la Sl. 20 — Rekonstrukcija kuée, X vek (Madarske)
cabane rustique” teorija o
,izvoru”, o ,,prvobitnom” opata
Lozijea iz XVIII veka (crtez R.R.
prema originalu iz LozZijeove knjige)

SI. 21 — Koliba (,, geriist”), zapadna Sl. 22 — Susenje éerpica u slogovima oblika
Norveska piramide zasniva se na tradicionalnom iskustvu
kao arhetipu predstave o kuci

2.1. Stanovanje

Stambeni objekti, bilo da je to samostalna stambena jedinica, kao poseban objekat, ili
objekat stanovanja sa vise jedinica, nisu se sustinski, po znagenju, odmakli od one prve
kuée koju je na$ predak sazdao od materijala koji mu beSe na dohvat ruke. Nisu se
odmakli po osnovnom smislu namene: da zastite svog stanara od zime ili vru¢ine, od
kiSe, vetra i snega, od agresivne okoline, da mu obezbede i sacuvaju odecu i druge
potrebne predmete svakodnevne upotrebe.
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SI. 23 — Avantura gradnje se upoznaje u detinjstvu kada se od prirucnog materijala
gradi ,,svoje” skloniste — kuca na drvetu

Ono $to se menjalo bila je tehnologija i tehnika gradnje, materijali, razvijanje sloZenih
funkcija. Ono $to se menjalo bio je odnos prema graditeljstvu, prema kompleksnijim
potrebama koje treba da nadu svoje odgovore u mnogo slozenijim strukturama nago §to
je prvobitna kuéa, koliba. Ta slozenija struktura bila je vec¢a i udobnija kuéa, sa vise
prostorija, sa opremom i uredajima koji odgovaraju ¢oveku, ¢lanu drustva sa odredenim
navikama, zahtevima i Zeljama primereno njegovom shvatanju zivota; ¢lanu drustva sa
odgovaraju¢im polozajem. Kuéa je morala da zadovolji licne prohteve ali i da odgovori
zahtevima okruzenja.

Sl. 24 — Moderna verzija ,, kuéice u cveéu” — Sl. 25 — Neobicna arhitektura
porodicna kuca, okolina Graca stanovanja, ,,kocke na roglju”,
Roterdam
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U istoriji arhitekture za ovu tvrdnju nalazimo mnos$tvo primera. Ona se potvrduje i u
nasoj savremenoj situaciji. DruStveni status, ekonomska mo¢, nivo kulture i uticaj
okruzenja odreduju kako investitor, vlasnik i buduci zitelj zamislja, shvata i zahteva da
mu kuca bude sagradena (sl. 24, 25 1 26). Ovo se odnosi, pre svega, na individualnu
stambenu gradnju. Kroz nju se prelamaju svi uticaju na licnom, pojedinaénom planu.
Odmerenost, sklad i harmonija se lako Citaju sa lica kuée koja je dobar rezultat saradnje
investitora i projektanta.

s e/ ".’ :
WaaP. Nz

_——_ ¥

Sl. 26 — Kuce predstavijaju jedinstvenu scenografiju trga, Varsava

Kod kuca sa viSe stambenih jedinica pojedinacni uticaj stanara je vrlo mali. Dominira
grupni interes koji se ostvaruje preko planera, projektanta, izvodaca... Kao $to dobro
oblikovane kuc¢e imaju niz poruka koje prenose svojoj okolini, tako i manje uspesne Cine
isto. Jedino je sadrzaj koji se prenosi bitno razlicit. Poruka govorio vaze¢em sistemu
vrednosti oblikovanja arhitekture kao znac¢ajnog dela ukupnih drustvenih vrednosti, bilo
da se izrazavaju na kolektivnom ili licnom planu. One odrazavaju sve nivoe piramide
potreba, zadovoljavanje i stvaranje novih.

2.2. Javni objekti

Piramide, pagode, palate, javna kupatila, banke, sportske dvorane, aerodromi, robne
kuce, Zeljeznicke stanice, supermarketi — generalno i zato nedovoljno precizno nazivamo
javnim objektima. Njihov zajednicki imenitelj je javna upotreba za mnogo razlicitih
korisnika koji nalaze potrebu da obave neke svoje poslove u tim prostorima. No, nije
samo namena objekta ona koja odreduje njegov karakter u ovom smislu. Moze to da
bude prostor zatvoren za mnostvo ali da po svojem odnosu prema okolnomprostoru ima
karakter javnog objekta. Ve¢ smo pomenuli primer piramida koje su kao grobnice
faraona bile zatvorene za mnostvo, ali su kao moguc¢i orijentiri itekako imali opsti znacaj
za tadasnje stanovnike Egipta. Danas su otvoreni i predstavljaju orijentire za sasvim
drugadiju namenu. Sli¢no se dogada sa palatama i dvorcima velikasa — i oni postaju
otvoreni bilo kao muzeji ili hoteli (sl. 27, 28, 29 i 30).
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SI. 27 — Dvorac utvrda Parador, Spanija Sl. 28 — Dvorac Amboise, Francuska

Sl. 29 — Jedinstvena arhitektura istoka, Tadz Sl. 30 — Zlatna pagoda kao centralni
Mahal noéni motiv, Burma

Postoji jo§ jedna zajedniCka karakteristika ovih kuca: dominacija u prostoru. Ona se
manifestuje u volumenu, poziciji i formi. U ravniarskim naseljima crkveni toranj
dominira u odnosu na ostale kuce u naselju i iz udaljene vizure odreduje njegovu siluetu.
Ovo je tradicionalna slika koja se vremenom menja. Kolike su te promene ilustruje
slede¢i dogadaj. Svojevremeno je jedan mladi pilot jedrilice iz Slovenije imao problema
sa orijentacijom leteé¢i nad Vojvodinom. Na pitanje da odredi svoju poziciju nije znao
odgovor. Samo je kazao da vidi selo koje ima crkvu i silos. Njegov rukovodioc reagovao
preko radio veze: ,,Svako selo u Vojvodini ima crkvu i silos. Nadi ne$to drugo.” Zaista,
vise crkva nije dominantna jer su izgradeni novi industrijski objekti koji su visi, veci —
ali i jednobrazni. Zato silueta svakog sela izgleda skoro isto.
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Slicno se dogodilo gradovima. Koncentracija ljudi i njihovih poslova zahtevala je
gradnju kuéa na manjem prostoru sve vece spratnosti. Zatecene crkve i palate potiskuju
nove visoke kuce; banke, agencije, predstavnistva, sedista korporacija. Poc¢etkom XX
veka ova pojava je karakteristiCna za velike gradove Amerike koja se nastavlja sve do
danas. Kompanije se koncentriSu na malom ali skupom gradskom zemljistu da bi
povecale efikasnost svojeg poslovanja a to donosi enormno visoke zarade od gradnje i
izdavanja poslovnih prostora. Istovremeno se to ¢ini zbog prestiza — da bi se pokazalo da
smo vecéi i visi od drugih — jer stanujemo u takvoj kuci. Neboderi postaju tipi¢na pojava
u velikim gradovima Sirom sveta menjajuci njihov izgled, menjajuéi strukturu urbanog
prostora, Sto rezultira promenu slike grada (sl. 31 i 32). Oni postaju novi simboli. ,,Za
arhitekturu Svetskog trgovackog centra i za njegovih 110 spratova, tako vidljivih u
panorami Njujorka, kao i za visoke gradevine ovoga tipa i karaktera, mnogi misle da je
bezizrazajna, hladna i da je nema. Pre bi se moglo re¢i da je sasvim obrnuto — takve kuce
savrSeno tacno govore o svom zadatku, svojim graditeljima i o svome vremenu. Njihova
imena — metafore ne nastaju same i bez razloga: »nebeski stub«, »blok u oblacima,
»torta na nebu«, »nebeski gradovi«, »igla«, »probadaca za oblake«, »noz u nebu«, »dva
idiota«, »nebesko ogledalo« — i mnoga druga ilustruju taj privilegovani polozaj visokih
kuéa u gradovima, uz sve njihove probleme i negativne moguée dimenzije”.!

Sl. 31 — Silueta grada iscrtana neboderima, Sl. 32 — Detalj velikog grada koji se
Njujork tesko prepoznaje, Sidnej

Svetski trgovaCki centar je tragi¢an primer Citanja znakova u urbanom prostoru.
Dominirajuci u silueti Njujorka neboderi blizanci su postali simbol mo¢i i prestiza.
Izazivali su divljenje svojom visinom, grandiozno$éu i sofisticiranim tehni¢kim
sistemima koji omogucéavaju funkcionisanje tako velikog prostora u kojem boravi 50.000
ljudi dnevno. No, izazivali su zavist, mrznju i bes i tako doveli do bezumnog
teroristickog napada kakav nije zabelezen do sada (sl. 33). Pored tragi¢ne sudbine
poginulih, paznju je okupiralo pitanje opravdanosti gradnje ovakvih kuca, sada i zbog
njihove ranjivosti. Medutim, o¢igledno je pitanje prestiza glavni motiv kod odluéivanja o
novoj gradnji. Sasvim realno se ocekuje da na konkursu pobedi projekat novog objekta
visine 500 metara. To nije nikakvo ¢udo kada znamo da dana$nja tehnologija dopusta
gradnju daleko vec¢ih objekata. tako se u Maleziji planira gradnja nebodera visine oko

! Ranko Radovi¢: Antologija kuca, Gradevinska knjiga, Beograd, 1985, str.96
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800 metara, dok Japanci pored sli¢nog objekta planiraju grad-neboder u obliku piramide
visine 2500 metara sa 2,5 miliona stanovnika koji ¢e biti vidljiv iz kosmosa! Ocigledno
da minijaturizacija u modernoj tehnici doZivljava svoju suprotnost u graditeljstvu.”

REAN k]
SIEVTRNNRR ' -

SRERR]

Sl. 34 — Centralni trg kojim dominira Sl. 35 — Gradska veénica u pozadini trga ,
crkva, Eger, Madarska Sopron, Madarska

Y Arthur C. Clarke: A két jovo, Budapesti Kozegészegiigy, 1. szam, 1999, str. 98
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Sl. 36 — Centralni trg starog jezgra Frankfurta

Pored nebodera u urbanom prostoru se nalaze i drugi objekti manjih ili ve¢ih dimenzija
ali ne manjg znacaja za njegove funkcije. Oni pripadaju setu tradicionalnih ili modernih
arhitektonskih znakova. Komunikacijski naboj ovih kuca je odreden pojedinacnom
vredno$éu njihove arhitekture, namenom i pozicioniranjem u urbanom prostoru. Za
razliku od velikih gradova, srednji i mali gradovi imaju, jo§ uvek, urbani prostor koji se
formira pod uticajem ovakvih kuéa, primerenih veli¢ini grada i broju njegovih
stanovnika (sl. 34, 35 i 36). Sukobi tradicionalnih vrednosti i novih zahteva prisutni su i
ovde ali se iskazuju kroz skladna resenja ili greske u planiranju i gradenju urbanog
prostora. Oni su pokretljiviji i lakSe prilagodavaju novom.

2.3. Proizvodni objekti

Industrijska proizvodnja, skladiStenje i transport su neraskidive funkcije u urbanom
prostoru. Nekadasnja zanatska proizvodnja u starim gradovima prebacena je u sferu
usluga. Masovna industrijska proizvodnja predstavlja posebne funkcionalne zone u
gradovima. PoCeci razvoja industrije obelezeni su ugrozavanjem urbanog tkiva
zagadenjem vazduha i tla otpadnim materijama (sl. 37 i 38). Ovo nije ni do danas
prevazideno, te predstavlja civilizacijski problem. Sukob interesa kapitala i druStvene
okoline ipak je podignut na visi nivo. Danas se kompanije trude da zadovolje visoke
kriterijume za oCuvanje ekoloske sredine tako $to unapreduju ili preseljavaju tehnologiju
u druga podrucja.

SI. 37 — Slika pocetaka industrijalizacije i Sl. 38 — Termoelektrane su Cest prizor u
zagadivanja okoline okolini velikih gradova
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Ovo je samo jedan aspekt odnosa ukupnog urbanog miljea prema specificnim odlikama
industrijske funkcije. U gradovima se, prema obimu i razmestaju industrijskih zona,
postavlja problem saobracaja zbog velikih dnevnih migracija ljudi, organizacije usluznih
delatnosti, trgovine i svih drugih funkcija. Shvatanje da moderno poslovanje kompanija
nije uspe$no ako se zaobilaze problemi okruzenja bitno menja odnose prema ovim
problemima. Moderni koncept ,prijateljskog” marketinga (friendship marketing)
uvazava da se mora voditi ra¢una o okruZenju. Ovo je nephodno zato §to je to sredina u
kojoj zive zaposleni u kompaniji i njihove obitelji preko cega se reflektuju odnosi prema
mestu rada, proizvodima i uslugama.

3. ELEMENTI ULICNIH FASADA

Fasada je lice kuc¢e. Nekada bez $minke, samo sa neophodnim otvorima da bi se spojio
spoljni sa unutra$njim prostorom . Nekada razuzdano $arena i naki¢ena da bi ocarala
svoju okolinu, da bi privukla paznju, zavela (sl. 39). Mogu biti jednostavne ili
komplikovane, ruzne ili skladne, velike ili male, klasi¢ne ili moderne, uli¢ne ili dvorisne
(sl. 40). Kakve god bile uvek su spoj onoga unutra sa onim napolju. ,,Cesto fasade jedne
zgrade sazeto iznose ili su nagoveStaj karakteristika unutra$njeg prostora (sugerSu
njegovu formu, naznacuju mesto otvora, istiCu prisutnost semanticki oznacenih

ambijenata itd.) ili, barem, odrazavaju jednu figuru znacenja, drugu stranu unutrasnjeg
7’1

SI. 39 — Rajhl palata, Subotica Sl. 40 — Stambeni objekat, Subotica

Postoji jedna tiha ulica u Bazelu (Svajcarska) koju &ine jednospratne i dvospratne kuée u
kojoj nema izloga, svetleCeih reklama. Tek po koji saobracajni znak. Posle par desetina
koraka Seta¢ shvata da mu neSto nedostaje mada su fasade lepo uredene i pokazuju da tu
zive imuéni ljudi. Nedostaju informacije. Fasade su jednostavne, smirene, bez posebnih
detalja koji bi poneku izdvojili iz ambijenta ulice. Pogled sam trazi nesto vise, nesto §to
se Cita i spoznaje, nesto §to moze kazati Sta se krije iza tih mirnih lica ku¢a. Onda hvata
sebe da Cita male mesingane plocice na ulaznim vratima i saznaje da ovu ulicu uglavnom
nastanjuju lekari i zubari. Kao da su se namerno tu okupili i napravili zajedni¢ku pri¢u o

! Cettina Lenza, Arhitektonski jezik, Plasticki znak, zbornik tekstova, Izdavacki centar, Rijeka,

1981, str. 158
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svojem Zzivljenju u koju tesko pustaju uljeza. Izgleda da u tu ulicu ulaze samo stanari i
servisna vozila. Na kraju, SetaC¢ brzo zamice put bucnijih, zivljih ulica sa izlozima i
saobrac¢ajem. U tim ulicama su fasade kuca otvorene izlozima ¢asovnicara, prodavnica
cipela, delikatesa, koji imaju mno$tvo poruka. Nisu samo izlozi elementi fasada koji
privlace paznju. To su svi otovori (prozori i vrata), portali, ornameti, zidna plastika,
kipovi, boje i teksture materijala. Oni su neprikosnoveni arhitektonski znakovi. Tu se
pojavljuju razne oznake (kuéni brojevi i nazivi ulica), natpisi i zidne slike, svetlece
reklame. I oni su znakovi koji u€estvuju u formiranju fasade u jednu slozenu poruku,
jedinstveni znak.

Jedna fasada nee imati za svoj unutra$nji deo, unutra$njost palate ili crkve, nego ¢ée
kao fasada imati strukturiran svoj vlastiti unutrasnji vid; ta norma, kao Sto smo videli,
postaje odluéujuéi kriterijum za apsolutnu legitimnost autonomije fasade protiv slepog
arhitektonskog racionalizma.” Koliko ée se kao arhitektonski znak oGuvati u svojoj
samosvojnosti nije samo do odluke graditelja kuée Cije je fasada lice. To je, pre svega,
pitanje upotrebe, pitanje mere koliko i kakvih ¢e znakova nositi na sebi. Danas smo u
situaciji da gledamo fasade prekrivene jednom potpuno neprirodnom scenografijom koja
nema gotovo nikakve veze sa unutra$njim prostorom. Ona postaje popriste besomucne
borbe za prostor putem kojeg se prenose marketing znakovi. Kao da viSe nije tac¢na
tvrdnja da je to spona kuce sa urbanim prostorom.

~Arhitektonski oznaditelj je, dakle, promatran kao entitet sa dva lica, ponekad samo u
funkciji unutrasnjosti, ili samo spoljasnosti, ili obeju, dok ga na kraju Wright definiSe
kao element koji povezuje dva prostora: ne poistovjecujem unutrasnji zid s unutra$njom
stranom kutije, ve¢ sredstvom kojim spolja$nje moze prodreti u unutrasnje i unutrasnje
se projicirati u spoljasnjem.”® Ovaj iskaz zvu¢i pomalo arhaiéno kada se pogledaju
no¢ne vizure velegradskih ulica kojima dominiraju bljeStea svetla reklama i
automobilskog saobracaja. Kuca je nestala, potisnuta u pozadinu, bez lica i Zivota. Ona
je samo fizicki nosa¢ za predstavu u kojoj arhitektura vise ne ucestvuje. Sve je
podredeno proizvodu, njegovom plasmanu, ubedivanju potrosaca da je to pravo resenje
za neke njegove potrebe. Igra se odvija u besomu¢nom ritmu dok ne postane haos koji se
ne moze savladati, ne moze proditati.

Sl. 41 — Naglasak na fasadi predstavlja  Sl. 42 — ,, Oficijelno” plakatno mesto i nova
logican zavrSetak ulice, Helsinki grafiti umetnost na slepoj fasadi, Subotica

! C. Brandi, Strutura e architetttiva, Plasticki znak, zbornik tekstova, Izdavacki centar, Rijeka,
1981, str. 159
2 Cettina Lenza, ibidem, str. 160
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Grad je raspolucen, podeljen po izgledu fasada kuéa na dva sveta: harmoni¢no
komponovane fasade objekata sa dominantnim arhitektonskim znakom koji po svojoj
vrednosti ne dozvoljavaju ugrozavanje svoje samosvojnosti (sl. 41 i 42); fasade—
scenografije trgova¢ ulica. Pored ova dva sveta bivstvuje i treci, za koji kao da niko ne
mari: svet jednoli¢nih, dosadnih fasada u gradovima-spavaonicama. Jednoli¢éno mnos$tvo
koje statira glavnim glumcima koji se pamte. Kao da ih je zaboravila arhitektura a nije ih
napala agresivna promocija proizvoda.

S druge strane, danas imamo nekoliko pristupa koji se javljaju u gradovima. lzgradnjom
velikih trznih centara dogada se jedan suprotan proces od agresivnog napada na
postojece fasade. Velike kuée u kojima se nalaze sve funkcije grada u malom (trgovine,
obdanista, kafi¢i, restorani, bioskopi i sl.), preuzimaju ulogu nekadasnjih palata i
dominiraju svojom arhitekturom nad svojom okolinom.

Avrhitektonski znak se tako vratio na fasade a sve funkcije marketing komunikacije
usisane su u unutra$nji prostor primereno oblikovan. Ovakve kuée se grade u delovima
grada gde je velika koncentracija stambenih jedinica. Kao izolovana ostrva pokusavaju
da unesu bolje sadrzaje u polumrtve spavaonice.

S druge strane, u delovima grada sa vise istorijskih slojeva, vr$e se adaptacije ruiniranih
objekata. To se ¢ini na dva nacina: dovodenjem u originalno stanje ili pokusajem da se i
po izgledu unese novi duh vremena (sl. 43). Na ovaj nacin se smanjuje uce$ce
nearhitektonskih znakova.

s R S

Q.

s

Sl. 43 — Hundertwasser Haus, zanimljiva intervencija u starom jezgu grada, Be¢
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Ipak, moramo postaviti malu rezervu na ovakvu isklju¢ivu podelu znakova na fasadama.
Medu znakovima koje smo spremni da ozna¢imo kao arhitektonske nalazimo diskretno
postavljene marketing znakove kako ih danas shvatamo.

Na starim objektima oni se pojavljuju izvedeni u odgovarajucoj tehnici i materijalima
primereno tada vladaju¢em stilu u arhitekturi (sl. 44). Nasuprot tome, imamo pojavu da
se u novim blokovima, sa viSespratnim industrijski gradenim objektima, sive povrSine
fasada koriste za reklamne poruke oslikane u velikim dimenzijama. Na taj na¢in menja
se slika citavih blokova i stanovnici, osim ubedivanja da kupuju, dobijaju nove
orijentire.

Tamo se sada uputstva za orijetaciju daju na novi nacin: pravo do Coca cole pa desno;
kod IBM-a opet levo pa pravo; kod Libresse ulozaka, u prolazu se iza Ariel panoa, nalazi
servis za popravku ve§ maSina. Cinino ali, komunikacija je opet uspostavljena.
Nasuprot smisljenoj upotrebi fasada u reklamne svrhe nalazimo i slikarije (grafite) koji
nastaju kao spontana reakcija na jednoli¢nost arhitektur blokova (sl. 45)

Sl. 44 — Mozaik kao alegorija delatnosti, Sl. 45 — Sve ceséi prizori na kuéama sa
Turska banka, Budimpesta, 1906. Jjednolicnim fasadama, Otvoreni
univerzitet, Subotica

Sl. 46 — Skluptura i jarboli sluze kao Sl. 47 — Glumci na ulicnoj pozornici kao
akcenat ulicnom pravcu, Barcelona pokretni mobilijar, Barcelona

| ZBORNIK RADOVA 17 (2008) |



4. OBJEKTI NA JAVNIM POVRSINAMA

Kiosci, telefonske govornice, nastre$nice, ¢ekaonice, stajaliSta gradskog saobracaja,
oprema 1 uredaji za regulaciju saobracaja, reklamni stubovi i panoi, oglasne table,
automati, javne Cesme, javni ¢asovnici, cvetno ukraSavanje — sve su to objekti koji se
nalaze u slobodnom prostoru izmedu kucéa i popunjavaju ulice, trgove, parkove i obale
vodenih povrsina (sl. 46 i 47). Pojedina¢no gledano, oni spadaju u urbanu opremu.
Nesmotreno im se moze dati manji znacaj ako se ne uzme u obzir brojnost i
rasprostranjenost.

Cesto spadaju u kategoriju industrijskog dizajna. To zna¢i da se serijski proizvode zbog
&ega postoji interes njihovog plasmana na ciljno trZiste — grad.

Uspesnost nekog od ovih proizvoda, bez obzira na dobro oblikovanje, krije opasnost da
se gradski prostori uniformi$u. Obzirom da su to objekti koji se nalaze u neposrednoj
vizuri pesaka, predstavljaju prvi plan u doZzivljaju prostora (sl. 48 i 49). Moze se desiti da
mnogi gradovi imaju iste kKioske i telefonske govornice. Zar nisu svuda iste letnje terase
kafi¢a sa jednakim plasti¢énim stolicama i stolovima nad kojima se gordo ljuljuskaju
suncobrani Coca cole ili nekog pils piva kao rezultat promocije? Zasto bi kafedzije
pravile svoj suncobran kada ga dobiju kao sredstvo unapredenja prodaje? Sve ovo bi bilo
simpati¢no i prihvatljivo da nije u pitanju igra velikih brojeva. Na skucenom i
zgusnutom gradskom prostoru mnogo ljudi treba da zadovolji svoje potrebe; pod mnogo
suncobrana, piju¢i mnogo istog pic¢a. Postoje 1 suprotni primeri urbanih prostora bez
sumorne potrosacke price (sl. 50).

J

Sl. 48 — Telefonska govornica, San Francisko Sl. 49 — Klovn kao statua na trgu,
Frankfurt
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SI. 50 — Oprema trga sklupturama Zivotinja u Frankfurtu
4.1. Spomenici

Nasuprot serijski proizvedenim objektima urbane opreme, spomenici predstavljaju
unikate. Nalazimo ih na ulicama, trgovima, pasazima ili zelenim povrSinama. Spadaju u
urbanu opremu koja ima posebno znacenje jer sluzi za obelezavanje istorijskih dogadaja
ili znacajnih li¢nosti. Najcesce su to vajarska dela odredene umetnicke vrednosti, a Cesto
mogu biti arhitektonska dela (sl. 51). Pored svoje namene obelezavnja, svojim estetskim
vrednostima doprinose oplemenjivanju urbanog prostora. Neki spomenici imaju veliku
vrednost u duZzem istorijskom periodu tako da su postali trajno dobro za vise generacija
stanovnika grada (sl. 52).

SI. 51 — Na trgu se smenjuju: spomenik SI. 52 — Milenium — spomenik madarskoj
bici kod Kaponje, reklamni stub — sada hiljadugodisnjoj istoriji, Budimpesta
spomenik caru Jovanu Nenadu (Subotica)

Drugi, pak, dozivljavaju drugaciju sudbinu kao posledice drustvenih promena. Tako se
desava da ih ruse ili premestaju kao simbole vrednosti koje su prevazidene ili prokazane.
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Pamtimo mnoga rusenja kipova voda u dramati¢nim situacijama propasti koncepta
realsocijalizma. Zajedno sa tim konceptom ruseni su i simboli koji su ih obelezavali.
Tako se ponovo pokazalo da harmonija u ljudskim odnosima gradi, a mrznja rusi. U
ljudskoj istoriji se to deSavalo mnogo puta kada su stradale palate, hramovi, spomenici —
danas i poslovni objekti kao §to je to bilo sa Svetskim poslovnim centrom.

4.2. Rasveta

Od pojave prvih gasnih lampi na ulicama gradova poceo je razvoj javne rasvete. Danas
je to vazan deo urbane opreme jer gradovi zive punom snagom i no¢u. Pored uobicajene
opreme za opSte osvetljavanje ulica, trgova i drugih prostora, osvetljavanja kucda i
spomenika, rasvetu Cine i svetleCe firme, izlozi i reklame. Tako se nocu, uz pokretna
svetla vozila, stvara jedna druga slika grada. Isto kao kod drugih objekata na slobodnim
povrsinama, rasveta moze biti serijski proizvedena ili posebno oblikovana za odredene
ambijente grada (sl. 53, 54, 55, 56 i 57).

SlI. 53 — Novogodisnja no¢ u Parizu Sl. 54 — Novogodisnja no¢ u Njujorku

SI. 55 — Osvetlenje opere u Budimpesti
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Sl. 56 — Beograd nocu Sl. 57 — Kandelabri u centru Subotice

5. VODENE | ZELENE POVRSINE

Morska obala, reke, jezera, bazeni, fontane i drugi manji vodeni objekti ¢ine elemenat
urbanog prostora koji znacajno odreduje njegove karakteristike. Nisu to samo
mikroklimatski uslovi ve¢ i struktura gradskog prostora formirana uticajem vode. Oko
velikih vodenih povrSina razvijaju se urbane funkcije: vodeni saobaracaj za transport
robe i ljudi, rekreaciju i sportove, ugostiteljstvo i druge pratece usluge. Manje vodene
povrsine koje se planski grade pored mogucéih funkcija sluze za oplemenjivanje prostora
izgledom i sadrzajem.

Amsterdam, a pogotovo Venecija su isprepleteni kanalima koji zamenjuju ili dopunjuju
ulice gde se odvija celokupni gradski zivot (sl. 58). Ovi gradovi imaju poseban Sarm,
jednu odredenu intimnu atmosferu koju donosi voda kao veza sa prirodnim ambijentom
(sl. 59).

Sl. 58 — Vodena ulica u Veneciji Sl. 59 — Vodena ulica, Friedrichstadt,
Nemacka

.....

privredna aktivnost, susret vodenog i kopnenog saobracaja zaprema dobar deo obale gde
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se nalazi luka sa svojom opremom koju kao tornjevi nadvisuju kranovi za utovar (sl. 60).
Na morskoj obali takode nalazimo gradove sa lukama za male brodove i ¢amce (sl. 61).
Postoje i gradovi sa uredenim obalama jezera i reka gde je uspostavljena Cvrsta veza
gradskih dogadaja na kopnu i vodi. Tako dobijamo dve potpuno razli¢ite koncepcije
uloge vode u gradovima sa ponovljenom pricom o velikim i malim, o znacajnim i
udobnim.

SI. 60 — Luka u Rijeci, Hrvatska SI. 61 — Marina u Riminiju, Italija

6. SAOBRACAJ

Postoje dva osnovna vida saobracaja: fizicki prenos ljudi, predmeta i informacija. Za nas
je, u ovom sluéaju, zanimljiv fizi¢ki saobracaj koji se odvija izmedu grada i njegovog
okruzenja i saobracaj koji se odvija unutar grada. Prema zauzimanju prostora najmanji je
zeljeznicki (koloseci i stanice) i vazdu$ni saobracaj (aerodromi). Dominantan vid
saobracaja je drumski koji po masovnosti i povrsini prostora najvise uti¢e na izgled i
funkcije urbanog prostora. On prozima gradsko tkivo kao tranzitni i kao lokalni
saobracaj.

Automobil je obelezje danasnje civilizacije, dokaz Covekovog napretka. ,,U doba
Renesanse, na primer, samo su odabrani, plemici, sveStenici visokog ranga, mogli da se
voze kocijama ili na konjima. Veéina gradana i najviSe seljaka mogli su posedovati
taljige, ali su uglavnom isli peske. Danas vecina ljudi sedi u takvim kocijama na kakvim
bi im pozavideli najbogatiji i najmoéniji ljudi renesanse (sl. 62). Ovu kociju nazivaju
automobil. Na ondasnju koCiju ¢uva secanje Sto karoseriju i sada nazivaju karoserijom, a
ko€iju su tada nazivali »carosse«. Danas postoji narodni auto, Volkswagen. U doba
renesanse nije bio Volkspferd niti Volkscarosse.”* Sve dobro §to &ovek stvara uvek ima i
crnu stranu. Toliko Zeljeni i obozavani automobil postao je svetskogradski problem.
Svojim izduvnim gasovima i bukom automobil ugrozava zdravlje ljudi, ali ugrozava i
njegove urbane znakove nagrizaju¢i fasade i spomenike (sl. 63). Istovremeno zauzima
neracionalno mnogo slobodnog prostora. Potrebe za kiseonikom jednog coveka
zadovoljava 2,3 m? travnjaka, dok jedan automobil zauzima oko 15 m? parkinga. Prema
nekim merenjima automobilom se vozi 1,4 Coveka. To znaéi da se pokrece skupa
visokosofisticirana masinerija od 10.000 delova, tezine 1,5 tone, da bi se najéesée jedan

! Hankiss Elemér: Proletar reneszansz, Helikon, Budapest, 1999, str. 24
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Sovek, tezine oko 80 kilograma, prevezao sa jednog mesta na drugo.

Pored interesa moéne automobilske industrije teSko se probija svest o potrebi da se
pronade alternativni nacin prevoza. Snazna propaganda pobuduje u ljudima potrebu za
prestizom, statusom i prividnom mo¢éi. Svako Zeli da ima samo svoju »carosse«. Dok se
drze predavanja sa uctivim zahtevima za aktiviranje novih pesackih zona, od puteva za
pesake i bicikle (sl. 64) se odseca jedna po jedna traka i proglasava kolovozom ili
parkiralistem. Ostaju samo uske trake duz procelja kuca. Parking satovi preuzimaju
zaStitnu ulogu peSaka od saobracaja koju su Cinili poseCeni drvoredi i zabetonirani
travnjaci.

Sl. 64 — Parkiraliste za bicikle, Amsterdam Sl. 65 — Biciklisticka staza, Luksemburg

Ipak se u velikim gradovima razvio javni saobracaj autobusima, trolejbusima,
tramvajima, metroom i gradskom Zeljeznicom (sl. 65 i 66). Javni saobracaj se pokazao
efikasnijim, brzim i racionalnijim kada je potrebno prevesti veliki broj ljudi. Ukrstajuci
opSte i pojedinacne interese, danas se u mnogim razvijenim gradovima uvode
ograniCenja za automobilski saobracaj. Istovremeno se stvara udobniji, brzi, zdraviji i
lepSi nacin javnog prevoza. Ogranieni resursi goriva za motore sa unutra$njim
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sagorevanjem i zaoStravanje propisa, prisiljavaju industriju da pronadu novi oblici
automobila — »carosse« koji nece zagadivati okolinu i ne¢e ugrozavati urbani prostor.
Bliska buduénost ¢e pokazati da li ¢e nove tehnologije, ekoloski pokreti ili interesi
profita sa sadasnjim a, mozda, novim pristupom pobediti na trzistu. Dotle ¢e sredstva
javnog prevoza, oki¢ena reklamnim porukama ¢ekati svoju Sansu.

SI. 66 — Tramvaj u Stokholmu, Svedska Sl. 67 — Tramvaj u Hogkongu

*k*k

Summary: A town is a communication space where people communicate among
themselves, one person with a group and citizens with the urban surroundings on the
whole. This is the most complex system of communication: first of all it is a material
basis, surroundings of communication.

The appearance of marketing signs in that space is the result of changes of social-
economic relations being developed in a very long historic period. This way of
communication represent an actual prevailing set of signs in a contemporary urban
space. Its influence is manifested in various stages of dominating the physical structure
of the town, from fitting in the historic layers to an absolute domination. Its influence is
reflected on the architecture, urban equipment and the entire town planning.

*k*k
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